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Maximale Individualitat
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Jedes Unternehmen kann seinen eigenen
virtuellen Influencer individuell

programmieren, und so dauerhaft auf

mehreren Marketingevents gleichzeitig

prasentieren.
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Kommunikation

Es Wird moglich, mit dem

virtuellen Influencer agieren

ZU konnen, indem eine Sprach-
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erkennungssoftware einsetzt

Wird, die gesprochene Sprache
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Funktion

Die Projektionsbox Wird mit
Sensoren und Kameras
ausgestattet, die die
Interaktion zWischen den
Besuchern und dem virtuellen
Influencer ermoglichen. Diese
Gerate konnen BeWegunhgen und
Gesten der Nutzer erfassen und
die Interaktionen in Echtzeit
auf den virtuellen Charakter
ubertragen. Ein integriertes
SoftWare-System steuert die

Darstellung und Interaktion.
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in schriftlichen Text
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umWwandelt. Durch den Einsatz von
Large Language Models (LLMs),

die mit umfangreichen Textdaten

trainiert Wurden und kontext-

bezogene AntWorten generieren,
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eingesetzt Werden, ohne Pausen oder

Publikum und eine dauerhafte Prasenz.

Wird eine naturliche und -

interaktive Kommunikatioﬁf’fffyiﬁ

ermoglicht. Diese Tech {

logie funktioniert zhnlleom
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Wie bei der Figure 01

von OpenAl.
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Virtuelle Influencer konnen rund um die Uhr

Ruhezeiten zu benotigen. Dies ermoglicht

eine kontinuierliche Interaktion mit dem




